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二、说明、目录、图表目录

中国13亿人口中，有40%的儿童和60%的中老年人缺钙。从消费者人数来看，将有16%的新消

费者进入补钙市场，而3%的原补钙消费者将退出市场，即便如此，中老年人和儿童补钙市场

仍将以15%左右的速度增长着，市场发展潜力不可谓不大

我国缺钙的两大人群（小孩和中老年人）已经达到几亿人。巨大的需求孕育了巨大的补钙品

市场，如果每人每年的补钙消费100元，那么全国老人与儿童补钙产品市场就将达到数百亿元

。随着居民消费水平的增长，这个数字还会进一步上升。

2013年，补钙保健品占比保健品销售结构的2.3%，到2017年补钙保健品占比保健品销售结构

的10.2%，补钙保健品销售规模约298.5亿元。2017年比2013年补钙保健品市场销售规模增长了

一倍。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国补钙产品行业发展态势与发展趋势研究报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

 

报告目录：

第一章 补钙行业及相关概述

第一节 保健食品行业概述

一、保健食品分类

二、保健食品的定义

三、保健品与药品的区别

四、保健食品的基本特征

五、中国保健品行业发展现状

第二节 补钙行业概述

一、人体中的钙

二、人体缺钙与补钙分析

三、补钙方法分析

四、钙制剂的应用及探讨

 



第二章 2022年中国补钙产业运行环境分析

第一节 中国补钙经济环境分析

第二节 中国补钙行业政策环境分析

 

第三章 中国补钙市场运行走势分析

第一节 2018-2022年中国补钙市场规模分析

一、整体规模分析

二、历年销售情况分析

三、不同地区补钙产品分析

第二节 2023-2029年中国补钙市场规模预测

一、2023-2029年市场规模

二、2023-2029年不同类型补钙产品市场规模

 

第四章 中国补钙需求与消费者偏好调查分析

第一节 中国补钙产品产量统计分析

一、补钙产品产量分析

二、中国药品整体产量分析

第二节 中国补钙产品消费量统计分析

一、整体规模

二、不同品种补钙产品消费量

第三节 补钙产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、消费者补钙方式偏好调查

第四节 补钙产品的品牌市场调查

一、消费者对补钙品牌认知度宏观调查

二、消费者对补钙产品的品牌偏好调查

三、消费者对补钙品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、补钙品牌忠诚度调查

六、补钙前十名品牌市场占有率调查

七、补钙前十名品牌竞争力比较分析



八、消费者的群体构成调查

九、消费者的购买动机调查

十、消费者的接受价格范围分析

十一、消费者的喜好规格范围分析

十二、消费者对补钙的认识

第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析

一、价格敏感程度

二、品牌的影响

三、广告的影响程度

四、渠道选择

 

第五章 中国品牌补钙产品市场价格分析

第一节 价格形成机制分析

一、价格机制概述

二、价格形成机制概述

三、中国补钙产品的价格形成机制

第二节 中国品牌补钙产品平均价格趋向势分析

一、补钙市场主要产品价格分析

二、2023-2029年产品价格走势

 

第六章 2018-2022年中国补钙产品制造行业数据监测分析

第一节 2018-2022年行业偿债能力分析

第二节 2018-2022年行业盈利能力分析

第三节 2018-2022年行业发展能力分析

第四节 2018-2022年行业企业数量及变化趋势

 

第七章 中国补钙产品市场竞争格局分析

第一节 2022-2023年中国行业竞争现状分析

一、细分市场之争补现端倪

二、外企看好中国补钙市场

三、品牌、价格竞争分析

四、营销方式竞争分析



第二节 2022-2023年中国补钙产品产业集中度分析

一、补钙产品市场集中度分析

二、补钙产品区域集中度分析

第三节 中国补钙产品竞争策略分析

 

第八章 中国补钙产品重点企业分析

第一节 东盛科技股份有限公司（盖天力）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第二节 惠氏制药有限公司（钙尔奇d）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第三节 四川维奥制药有限公司（乐力）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第四节 哈药集团有限公司（新盖中盖、三精葡萄糖酸钙）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第五节 杭州民生药业集团有限公司（21金维他）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第六节 山东健民药业有限公司（龙牡壮骨颗粒）



一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第七节 新疆特丰药业有限责任公司（佳加钙口服液）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

第八节 福州南海岸生物工程有限公司（南海岸鳗钙）

一、企业介绍

二、企业经营业绩分析

三、企业市场份额

四、企业未来发展策略

 

第九章 2023-2029年中国补钙产品行业发展趋势与前景展望分析

第一节 2023-2029年中国补钙产品行业发展前景分析

一、中国补钙产品市场潜力巨大

二、老人与妇女补钙产品前景可期

三、价格水平发展趋势

第二节 2023-2029年中国补钙产品行业市场预测分析

一、补钙产品供给预测分析

二、补钙产品需求预测分析

第三节 2023-2029年中国补钙产品市场盈利预测分析

 

第十章 2023-2029年中国品牌补钙投资策略分析

第一节 补钙行业投资策略分析

一、重点投资品种分析

二、重点投资地区分析

第二节 保健品行业赢利模式分析

 

第十一章 2023-2029年中国品牌补钙营销策略分析



第一节 补钙产品营销策略分析

一、产品营销基准分析

二、补钙市场营销的差异化诉求分析

三、补钙产品附加价值分析

四、补钙产品广告宣传策略分析

五、保健品营销趋势分析

第二节 补钙产品渠道策略分析

第三节 补钙产品品牌策略分析

一、品牌的重要性

二、补钙产品品牌的现状分析

三、补钙产品品牌战略管理的策略

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202304/351921.html

http://www.cction.com/report/202304/351921.html

